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NO COMPRE SIN TON NI SON
(MJIA ,HE KYITYBAUTE BE3PA3BOPHO%)

HpI/IJ'IaI‘aHe Ha ,I[CleOCTHOOpPICHTI/IpaHHH IMOAXO/ B IpaKTHUKaTa Ha O6y‘lCHI/Ie
10 UCIIAHCKHU KaTO 9YyXK/J €31UK C OPUCHTALIUA KbM MCKAYKYJITYPHUTC aCIICKTH

I'anuna Xurposa
164. eumnazus c npenooasane na uchancku esux ,, Mueen oe Cepsanmec*“ — Cogus

Pesrome. YueHeTo Ha WyKII €3UK TPEIIoNara 3amo3HaBaHe ¢ KyJITypara Ha TO3H
€3WK, & MEJIUUTE TIPEIOCTAaBAT MHOTO BE3MOKHOCTH 3a OMO3HABAHETO HA KYJITYPHHTE
ACTICKTH Ha JiaJicHa ctpaHa. ChIEBPEMEHHO MPEICTABIHETO Upe3 MEIUHTE Ha KyJITyp-
HUTC aKUEHTU Ha CTpaHara, YHHTO €3UK n3y4aBaT YUCHHUIUTE, € pa3JIMYHO U IIPHUBJICKA-
TEJHO KaKTO 3a TSX, TaKa ¥ 3a y4IuTens. PeknaMuTe, Kato ChIECTBEH CIEMEHT OT Me-
JIMIHATA KYJITYpa U CPEICTBO 3a COLUATHA KOMYHUKAIMS, IPEICTABIISIBAT ABTCHTUYCH
1 JIOCTBIIEH MaTepHall, ¢ MOIEPEH €3MK W MOTaT OTIIMYHO J1a CE CHUETAST C METOMKATA
Ha 9y e3WK. M3MoI3BaHeTo MM B 9acoOBETE TI0 MICTIAHCKH €3WK TPABH Tpoleca Ha
00yueHre MHTEPAKTHBCH U TIPEUIara Ha yICHHIINTE Bb3MOKHOCT 3a TIOCTUTaHE Ha WH-
TerpupaHa KOMyHHKATHBHA KOMIIETEHTHOCT Ha €3UKOBO M KYJITYPHO PaBHHILIE.

Keywords: interactive learning, advertisement, foreign langiage, integrated competency

[IpouechT Ha yueHe Ha Uy €31MK O3Ha4aBa U 33bIDKUTEITHO OIIO3HAaBaHE Ha KyJl-
Typara Ha To34 e3uK. CTaBa Jlyma 3a Ky/ITypaTa ¢ HEHHHTE IB€ 3HAYEHHUs: OT €/JHa CTpa-
Ha, BCUYKO CBBP3aHO C JIUTEparypa, UCTOpHsl, U3KYCTBO U reorpadusi Ha CbOTBETHATA
cTpaHa (B KOHKpETHHUS ciy4all VcnaHus ¥ MCTIaHOG3WYHHTE CTPaHM), OHOBA, KOETO
YeCcTO Hapu4yame ,,LIUBUIN3aIMA", U OT JpyTa, KyJITYypHUTE CTEPEOTUIIH, MOJIESTUTE Ha
MIOBEJICHHE B J]ajieHa CUTyaLys. 3aI1l0 € BaXKHO J1a Ce MPEIoaBar U yCBOSBAT KyATypHU
crepeotunu? 3a ja MOJKe HE CaMo J1a ce pazdepe 1a/ieHa KOMyHUKaTHBHA CUTYalust, HO
1 J1a ce JiefcTBa U B3aUMO/IEHCTBA B OMpeIesIeH KOMyHUKaTUBEH KOHTEKCT.

Menuute ca Oorar M3TOYHMK Ha MaTepUaIH 3a ONIO3HABAHETO Ha KYJITYpPHHUTE aclieK-
TH Ha JaJIeHa CTpaHa, Thil KaTo ca OTpakKeHUe Ha HelHara Kyntypa. OT npyra cTpaHa,
MPEICTaBIHETO Ype3 MEAUHUTE Ha KYATYPHHS OOJIMK Ha CTpaHaTa, YAHTO €3UK N3ydaBar
YUEHHULINTE, € PA3INyUeH MOIXO0/] U € MPUBJIEKATETHO KAKTO 3a TAX, TaKa U 38 YUUTEIs.

OOyueHneTo Mo YyXJ €3UK B CbBPEMEHHUsI INI00AJIeH CBAT TpsOBa Ja ce ajar-
THpa KbM HOBHTE PEAaJHOCTH Ha OOLIyBaHE M KOHTAKTH. ChBpPEMEHHUTE yUCHHUIIN
M3UCKBAT HOB KOHTEKCT Ha MpernojiaBaHe 1 oOy4yeHre, HOBH MaTepyaliid 1 HOBH M-
JaKTUYHH CPENCTBA B CHOTBETCTBHE ChC CHBPEMHUETO. J{HEC OOyUEHHETO MO Uy
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€3UK Mpearosara He MAaCUBHO HATPyNBaHE HA 3HAHMSA, a MIPAKTUUYECKO M3IOJI3BAHE
Ha e3uka. [locTuranero Ha KOMyHHKAaTUBHHM KOMIIETEHLIMH MO Yy €3UK O3Ha4daBa
B3aUMOJICHICTBUE, ChUETABAHE Ha CIIyIIaHE M TOBOPEHE, Ha HAONIONEHUE W JEeHCT-
Bue. OCHOBHUTE KOMYHHKAaTHBHH YMEHHS TPSIOBa J]a ce MOCTHUTaT B peaieH KOHTEKCT.
[MpunoOutute 3HaHUs MO (OHETHKA, JISKCHKA W IPaMaTHKa BCE OIIE HE O3Ha4YaBar
YMEHHS 38 MHTETPUPAHOTO UM NpHJIaraHe B peaiHa KOMyHUKaTUBHA CUTYALIHSL.

W3non3BaHeTo Ha HOBUTE TEXHOJIOTHU M HHTEPHET B 00YUCHUETO MO Ty €3UK
MO3BOJISIBA J]a CE CHUYETASAT TMHIBUCTUUYHUTE H €KCTPAJTMHIBUCTUYHUTE CIIEMEHTH B
peajieH KOMyHHKaTuBeH akT. [1o To3u Ha4MH Te3u cpencTBa MoArnomMarar v Jombi-
Bar padoTara Ha yUHUTEIs.

Msuoro0poitau ca Bpamoxknoctute Ha KT B yacoBere Mo 4yska €3HK: Mpe3eH-
TaIMH C LIeJ 00sICHEHHE Ha €3UKOBU CTPYKTYPH, H3MIOJ3BaHE HA aBTCHTUUHU JJOKY-
MEHTH 3a CIIyllaHe ¢ pa3OupaHe, yCTHO M MMCMEHO HM3pa3siBaHe, MPEACTaBsHE Ha
KyJATYypHH aCIIeKTH, AUAAKTUYECKH UTPH | Ip. PexamuTe U pekjIaMHUTE MTOCIaHus,
KOWTO MOXEM J1a OTKPUEM B MHTEPHET, COLMAIIHUTE MPEKU MM TEJICBU3NOHHNUTE
MIpOrpaMu, U3MBKBAT ChC CBOSITA ABTEHTUYHOCT, KPaTKOCT, ICHOTA Ha MOCIaHHUETO,
BU3YaJIHO M MY3UKAJIHO pasHOOOpasue, CbBPEMEHHOCT H p.

Pexnamara e cpencTBo 3a coluangHa KOMyHHUKalWs ¢ OTPOMHHM Bb3MOXKHOCTH U
BiusiHKE. [IprcheTBa B HAIIETO eKeHEBHE, 00yCiaBsi MOCTHIIKM M HAYMH Ha TIOBee-
HHe. PekmaMHuUTE IOCIaHMs ca IparMaTuiHy, Peryaupar NoTpeOIeHUETO, pa3KprUBaT
HaMepeHHs, a E3UKBT UM ChOIa3HsBa, Ch3aBa MO/, Kapa HU Ja 3aIlOMHsIME HaTpart-
4B (ppazu ¥ METOINH. . .

Pexnamara npencrasst ceprst OT BbB3MO)KHOCTH, KOMTO J1a CE M3MOM3BAT B YaC 110 YUY
€3HK, 32 1a C€ IOJ0OPSIT KOMYHUKATUBHHTE YMEHHS HA YUSHHLUTE, KATO ChILIEBPEMEHHO
TIoMarar /1a ce HaJIoXaT apTUCTUYHH, €CTETUYECKU U JINTEPATyPHH LIEHHOCTH Ha OIIpeie-
JIeHa KynTypa. PeknamuTe npeicTaBisBar aBICHTUYEH U JOCTHIIEH MaTepuall, C MOAEPEH
€3MK U J0Ope ce ChUETABAT C MPOIBKUTETHOCTTA HA YUeOHUTE YacoBe.

W3non3BaHeTo Ha peKJIaMHU MaTepralii B YaCOBETE IO UCIAHCKU €3UK IpaBu 00Y-
YEHHETO aKTyaJTHO U Ipejylara Ha yYeHUIUTE HHTEPAKTHBEH MOIXO0/ 32 TOCTUTaHe Ha
MHTErprpaHa KOMyHHUKaTHBHA KOMIIETEHTHOCT Ha €3MKOBO U KYATYPHO PaBHMUIIIE.

MogensT ,,O0yueHue upes 3agaun’ 3a paboTa ¢ PeKIaMH € MPUIOKEH Ha Mpak-
THKa ¢ yueHulm ot X kiac Ha 164. Mcnancka e3uxoBa rumuasus ,,Muren ge Cep-
BanTtec” — Codusi, (HuBo B1 criopen yueonute nporpamu Ha MOH u Obmiara eBpo-
TneiicKa e3MKOBa paMKa), HO MPEeIIOKEHUETO MOXKe J1a C€ afanTupa U 3a JpyTry HUBA.

Henn, nepuHupann Ha PYHKIHMOHAIHO HUBO

— [TonoOpsiBaHe HAa KOMYHUKaTUBHATA KOMIIETCHTHOCT Ha YUCHUIIHTE.

—[IpenaBane Ha MHTErpUpaHa €3UKOBA CUTYALHS C TEKCTOBH U IPAarMaTHyHU €IEMEHTH.

— 3ano3HaBaHe C KYJITYpHHS KOHTEKCT Ha PEKIAMHUTE MOCIAHHUS.

— M3paboTBaHe Ha mocnaHus, TOIO0OHH HA ABTEHTUYHUTE.

— Pasno3naBaHe Ha pa3nMYHM €3MKOBU 0COOCHOCTH Ha MCTIAHCKU €3HK Ype3 peK-
JJaMHUTE MOCTIaHusl.
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— ®opMupaHe ¥ yChbBBPIICHCTBAHE HA €3MKOBHUTE W apTUCTUYHHUTE YMEHHS U
OLICHBYHATA U CAMOOLICHBYHATA KYJITYpa Ha YYCHHULIUTE.

— Pa3BuBaHe Ha BLOOP)KEHUETO U CTUMYJIPAHE Ha JIFDOOMHUTCTBOTO HA YUCHHIIUTE.

— dopmupaHe Ha yMEHUSATA Ha yueHHIUTe 3a n3nonssane Ha KT 3a oOpadoTka
Ha nHdopmManuaTa 1 u3paboTBaHEe HA MPE3CHTAIHH.

dunanna 3aga4a. [loarorssHe U npeacTaBsHe HA peKJIaMHA KaMOaHus (U3pa-
0oTBaHEe Ha PEKJIaMHU 32 BECTHUIIM, PAJIHO, TEJICBU3Us, HHTEPHET, OHI00DPT).

MekTuHHN 321241/ 1eifHOCTH (TIOATOTBAT pean3upaHeTo Ha (DMHATHATA 3a/1a4a):

— [pexncraBsiHe Ha peKIaMy U PEKJIAMHU MOCTAHHUS.

— KomeHTHpaHe Ha aBTEHTUYHU MOJIENIN Ha PEKJIaMHU.

— W3paboTBaHe Ha peKiIaMHU MOCIaHus (,,CIIOraH" WM PEKJIAMHO M3PEYCHUE U
OOSICHUTETICH TEKCT).

— CTpyKTypHpaHe Ha eIEMEHTUTE Ha peKiamara.

— [IpencTaBsHe U KOMEHTHPAHE Ha PEKJIaMH, U3pA00TEHU OT YYCHUIIUTE.

— M3ka3Bane Ha MHEHHUE, 0OCHKIAHE U yOSXKIaBaHe 3a MPOIaK0a Ha JaJIeH TIPOLYKT.

VueOHara NpakThKa ce pean3upa ype3 JeHHOCTHU B YSTUPH eTana Wi (hasu, KakTo CIe/iBa.

IIvpeu eman

— I[pencrasHe Ha yueOHATa MPaKTUKAa M MOTHBUPAHE HA YYCHUIIUTE 3a padora.

— IpencraBsiHe Ha ceeM peKJIaMHU MTOCIAHUS 33 aHAIN3UPAHE.

— [IpencraBsiHe 3a KOMEHTap HA PEKJIaMH Ha U3BECTHH MapKH.

— OreHsIBaHE Ha MPEICTABEHUTE PEKIAMHU.

— OO6cpxnane.

Bmopu eman

— O06001enne Ha paboTara B 'bPBU €Tall.

— [ompaBane Ha TabMUIA OT NPUIOKEHHE 3.

— [IpencraBsiHe Ha pekiIama U peKJIaMHO BHIICO.

— KomeHTap OT cTpaHa Ha y4eHUIUTE MO €JIEMEHTUTE Ha MPEICTaBSHUTE pe-
KJIAMHH MaTepHaJIu.

— H3paboTBaHe Ha peKJIaMHU TIOCIIAHUS U OOSCHHUTENICH TEKCT OT CTpaHa Ha
YUYCHUIIUTE.

— OO6cpxnane.

Tpemu eman

— O06001enne Ha paboTaTa BbB BTOPH €TaIl.

— W3paboTBaHe Ha peKIaMH OT YUCHHUIIHTE.

— IIpencraBsiHe Ha U3BBpLICHaTa pabOTa.

— OO6cpxnane.

Yemevpmu eman

— O06001enne Ha paboTara B TPETH eTal.

— M300p Ha Haii-noOpara pexiama.

— OreHKa U caMOOLIeHKa Ha paboTara.

— 3aKIIFOYHUTENICH KOMEHTap.
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NO COMPRE SIN TON NI SON
una propuesta didactica

Primera sesion

— Anunciamos la propuesta didactica y tratamos de motivar a los alumnos acerca
de los objetivos.

— ¢ Como es el anuncio publicitario?

— ;Qué elementos tiene? El eslogan (recursos verbales) y la imagen (recursos no
verbales), mensaje, texto de apoyo, soporte.

— (Qué usaréis para llamar la atencion del consumidor? ;Musica? ;Efectos?
(Actores?

— ¢ Serviran las mismas estrategias utilizadas anteriormente? ¢ Incluiréis algunas
nuevas? ;Cuales?

— Proponemos a los estudiantes para analizar y comentar siete mensajes
publicitarios con los cuales activamos sus conocimientos previos sobre el
tema.

— Pedimos a los alumnos que adivinen el significado de los mensajes y
el producto anunciado haciendo hipodtesis. Pueden trabajar en parejas o en
grupos de 4.

— Un portavoz de diferentes parejas/grupos presenta las hipotesis en breve.

— Ofrecemos imagenes y pedimos a los estudiantes que las relacionen con el texto
de los mensajes (anexo 1). Después comentamos entre todos las ideas presentadas y
aclaramos los siguientes aspectos:

— (Qué producto se anuncia? (Ofrecemos las respuestas correctas en caso de
que los estudiantes no los hayan adivinado, asi como las aclaraciones necesarias en
cada caso concreto).

— (Como se presenta el producto? (de manera objetiva, indirectamente,
comparado con otro producto)

— (Coémo es el eslogan?

— ¢(Como es el texto del mensaje? (especializado, humoristico, poético, neutral)

— ¢ Qué nos sugiere? ;Por qué?

— (A qué publico va dirigido el mensaje?

— (Con qué valores se asocia el mensaje? (belleza/ éxito/ amor y amistad/
libertad/ solidaridad/ otros...)

— ¢ Qué papel tiene la imagen?

— Ofrecemos los anuncios publicitarios de Red bull/ Sprite/ Pantene/ Volkswagen
y/u otros y los siguientes aspectos para comentar:

— ¢(Como es la publicidad hoy en dia?

— (Es importante la marca?

— (Qué valores buscan los compradores? ;Lujo, ambicion, agresividad o
ecologia, solidaridad, correccion politica? (Aclaramos las nociones.)
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— (En qué soporte se ofrecen los anuncios publicitarios? (revistas, periddicos,
television, cine, Internet, mdviles, vallas publicitarias.)

— ¢ Tiene futuro el anuncio publicitario? ;En qué cambiara?

— ¢Es arte la publicidad? (anexo 2)

— Pedimos a los alumnos que evalten los anuncios publicitarios de 1 a 10.

— Reflexiones finales.

Segunda sesion:

— Recapitulacion de la sesion anterior (los alumnos que estuvieron presentes la
clase anterior cuentan lo que hicieron).

— Ofrecemos a los estudiantes que rellenen el cuadro (anexo 3) con el fin de
recuperar lo adquirido en la sesion anterior. Cada uno tiene que rellenar la ficha con
los soportes publicitarios, los elementos del anuncio, los objetivos de la publicidad
y los posibles valores transmitidos.

— Presentamos a los estudiantes un anuncio y un video publicitario (anexo 4).

Sprite: “La verdad refresca”

“Dale la vuelta a la tortilla”

— Les pedimos que hagan el comentario ellos mismos (en parejas) teniendo en
cuenta:

— El eslogan.

— El producto que se ofrece.

— El publico al que va dirigido el anuncio.

— El texto que acompafia al anuncio.

— La imagen elegida y su significado.

— Organizamos a los alumnos a elaborar un anuncio publicitario con la estructura
que lo caracteriza (en grupos de 4).

—El grupo debe elegir un producto a anunciar y redactar el eslogan/ mensaje
publicitario (frase de cierre que llama a la acciéon o compra de algo) y el
texto de apoyo (la argumentacion convincente: por qué es mejor el producto
anunciado que los demas, qué beneficios brinda y por qué se lo debe comprar)
que le correspondan.

— Los estudiantes de cada grupo tienen que estructurar los elementos que
componen un anuncio publicitario:

— El eslogan.

— El producto que se ofrece.

— Las personas o personajes que aparecen.

— Elemento principal que se utiliza para llamar la atencion.

— Una descripcion de la imagen a utilizar.

— El publico al que va dirigido el anuncio.

— El texto que acompafia al anuncio.

— Reflexiones sobre el trabajo realizado.
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Tercera sesion

— Recapitulacion de la sesion anterior (los alumnos que estuvieron presentes la
clase anterior cuentan lo que hicieron y qué problemas tuvieron).

— Los alumnos elaboran sus propios anuncios publicitarios.

— Presentan su trabajo (los anuncios elaborados) ante sus compafieros revelando:

— El producto elegido.

— La idea que se pretende transmitir con el anuncio.

— El eslogan.

— El texto que acompafiara el eslogan.

— La imagen utilizada y su significado.

— Reflexiones.

Cuarta sesion

— Recapitulacion de la sesion anterior

— Eleccion del mejor anuncio publicitario: el eslogan/la imagen mas sugestivo/a;
la presentacion mas atractiva.

— Evaluacion y autoevaluacion del trabajo y de las competencias adquiridas. Se
proponen a seguir los siguientes criterios:

— La estructura propia de un anuncio:

— El producto a anunciar y la idea que se pretende transmitir: llamar la atencion
sobre el producto, provocar la demanda del mismo...

— Eslogan atractivo.

— Texto adecuado que acompana al eslogan.

— Una imagen apropiada.

— La ortografia.

— El disefio atractivo.

— Final de la experiencia acabando la sesion con reflexiones finales.

HN3Boau u 3akjiioueHue

Crnen peanu3upaHe Ha MPEUIOKEHUS MOJEN 3a paboTa ¢ peKjIaMH MOXEM Ja
HAaIlPaBUM 3aKJIOUEHUETO, Y€ IPUIIATAaHETO HA JEHHOCTHOOPUEHTUPAHUS MTOAXO0/ B
MPAaKTHKATa Ha O0YYEHUETO 110 UCIIAHCKU €3UK 3aCHJIBA MOTHBAIIAATA HA YUYCHHIIH-
TE ¥ MMOBUIIIaBa €()eKTUBHOCTTA HA yUICOHMsI ITPOIEC B IIOCOKA pa3BUBaHE HA KOMY-
HHUKaTUBHATa KOMIIETEHTHOCT Ha YYEHULIUTE U ONO3HABAHE Ha KyJTypHara cpena
Ha M3y4yaBaHMs €3UK. YUCHUIIMTE CE Hay4daBaT Ja U3pa3siBaT MHEHHUE, Ja CE apry-
MEHTHpAT U Jla ThPCAT pa3pelllaBaHe Ha Bh3HUKHAIM mpoOieMu. Upe3 exumHara
paboTa BCEKU yUSHUK MOXKE Jia Pa3KpUe MHIUBUAYAITHUTE CH KA4ECTBA ¥ YMECHHUSL.
OcBeH TOBa TO3U MOJXOJ J1aBa BE3MOKHOCT HA YUUTEIIA J1a CTEIICHYBA 33a/Ia4nuTe U
JIEMHOCTUTE B KJIACHATa CTas CIIOPE] HUBOTO M HY>KIMTE Ha YUYCHULIUTE.

ToBa € egHa BB3MOXKHOCT YUEHHULIMTE J1a pa3rbpHAT CBOS TBOPUECKH TOTEHLIAAII
B MHTEPAKTHBCH NPOIIEC HA YYCHE, 3al0TO O0YYCHHUETO TI0 YyKJ| €3HK € YUCHE B
CHTPYAHUYECTBO U B3aUMOJEHCTBHUE.
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NPUJIOKEHUA

Anexo 1

— “Hazle caso a tu sed”/ (“Hacele caso a tu sed”)

—“La llama que llama”

— “Vuelve a casa por Navidad”

— “Brico es musica en tu boca”

— “A que no puedes comer solo una”

— “Busque, compare y si encuentra algo mejor, comprelo”
— “No compre sin ton, ni son, compre Thomson”
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Anexo 2

El arte en la publicidad

para Pantene para Faber castell Para Volkswagen

Anexo 3
Rellena el cuadro con palabras o expresiones que tengan relacion con las
siguientes categorias:

SOPORTES ELEMENTOS DEL | OBJETIVOS DE LA | VALORES TRANSMITIDOS
PUBLICITARIOS |ANUNCIO PUBLICIDAD POR LA PUBLICIDAD
revistas el producto impactar la ambicion
Anexo 4
PREGUNTAS anuncio SPRITE | anuncio PURINA

— ¢Qué importancia tiene la imagen?
— ¢El texto complementa a la imagen? ¢Como lo hace?

— ¢Hay ausencia de texto en algln caso? ¢Por qué?

— ¢La imagen significa algo por si sola? ¢O requiere del
texto para que se entienda?

-:NovAADQ Elnuncaloharia
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—

“Dale la vuelta a la tortilla”
HNudopmanus 3a yunrens

Mona Lisa de Leonardo da Vinci y Pantene

Fuente: Usernetsite

El producto Pantene Time Renewal repara el cabello de La Gioconda que
tras el paso de los afios habia perdido todo su brillo. “Pantene restaura el cabello
dafiado por la edad”

Surrealismo y Volkswagen

Fuente: Coloribus archivo de publicidad mundial

La campafia en cuestion fue creada en 2008 por la agencia DDB Berlin para
promover el Volkswagen Polo Blue Motion y consta de una imagen que contiene
el estilo de la pintura de Salvador Dali.

En la foto podemos ver algunos elementos tipicos de la pintura de Dali: un
medidor de gas que senala el tanque lleno de curso, cuya forma evoca claramente
que los relojes blandos Dali, las hormigas siempre estan presentes en las pinturas
del pintor espafiol, y sus partes suaves, el depdsito y el brazo de la estacion de
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gas apoyado por muletas, asi como la gran cara que domina la pintura del suefio
(1937). Con un bajo consumo de combustible en la gasolinera ya no hay trabajo
y tiene que cerrar su negocio — como indica el cartel de “CERRADO” colgando
en el brazo — y llorando desesperadamente.

NOTES / BEJIEXKKHA

1. http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca _ele/asele/pdf/11/11_0785.pdf.

2. http://cve.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/asele/pdf/06/06 0078.pdf.

3. http://cve.cervantes.es/ensenanza/biblioteca ele/plan_curricular/default.htm

4. www.educacion.es/exterior/fi/es/publicaciones/materiales/materialesELE2010B2.pdf

5.www.educacion.gob.es/exterior/fi/es/publicaciones/materiales/materialesELE2011AL.
pdf http://www.usernetsite.com/creativity/mona-lisa-gioconda-or-la-joconde.php

6. http://es.coloribus.com/archivo-de-publicidad-y-anuncios/impresos/volkswagen
-polo-bluemotion-dali-12702505/

7. www.antena3.com/.../dale-vuelta-tortilla_20140901...

8. https://www.youtube.com/watch?v=00F1YSB5Rps

9. Mas anuncios en: Leer publicidad en el MUVAP http://blog.educalab.es/leer.es/
leer_publicidad/index.html
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Teresa Fernandez Ulloa. La publicidad. Ejemplo de actividades para
primaria, Universidad de Cantabria
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Applying active oriented approach in teaching Spanish as a foreign language
with orientation to intercultural aspects

Abstract. Learning a foreign language implicates getting acquainted with the
culture of that language and media provide many opportunities for getting to know
different aspects of a country. At the same time the presentation of the cultural aspects
of a country through media is diverse and attractive to both teacher and students. The
advertisements being an essential element of media culture and a mean for social
communication represent authentic and comprehensible aid utilising contemporary
language specifics can be perfectly combined with the methodology of language
learning. The use of advertisements as aid in Spanish language classes makes the
education process interactive and gives the students an opportunity to achieve an
integrated communication competence on both language and cultural level.
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